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EDITAL
2° Ciclo de Estudos - Ano Letivo 2025/2026

Concurso Institucional para acesso e ingresso nos Cursos de 2° ciclo conducentes ao grau de Mestre

Daniel Filipe Cortés Pereira e S3, Diretor do Instituto Portugués de Administragdo de Marketing do Porto (IPAM Porto), faz saber que,
nos termos do artigo 9° do Regulamento de Estudos de Licenciaturas e Mestrados do IPAM Porto, é aberto o concurso para a candidatura
aos ciclos de estudos conducentes ao grau de mestre.

1. CONDIGOES DE INGRESSO
Podem candidatar-se ao acesso ao ciclo de estudos conducente ao grau de mestre:
a. Os titulares do grau de licenciado ou equivalente legal;

b. Os titulares de grau académico superior estrangeiro, conferido na sequéncia de um primeiro ciclo de estudos organizado de
acordo com os principios do Processo de Bolonha por um Estado aderente;

c. Os titulares de um grau académico superior estrangeiro que seja reconhecido como satisfazendo os objetivos do grau de
licenciado pelo conselho técnico-cientifico do IPAM Porto;

d. Os detentores de um curriculo escolar, cientifico ou profissional, que seja reconhecido como atestando capacidade para
realizago deste ciclo de estudos pelo conselho técnico-cientifico do IPAM Porto.

2. VAGAS
As vagas a concurso s3o as constantes na seguinte tabela:

Curso Vagas
Gestao de Marketing 60
Marketing 30
Marketing e Tecnologia 50
Gestéo de Negbcios 50
Negocios Globais 25
Gestao do Design* . 20

*Ciclo de Estudo Ministrado em associa¢io com o IADE — Faculdade de Design, Tecnologia e Comunica¢éo da Universidade Europeia

As vagas sobrantes da 12 fase serdo colocadas a concurso na 2° e 3* fase.

3. CRITERIOS DE SERIAGAO
Os candidatos serdo seriados tendo em conta a aplicagdo sucessiva dos seguintes critérios:

Gestao de Marketing Marketing
a) Grau académico obtido anteriormente. a) Grau académico obtido anteriormente.
b) Area do grau com que o candidato concorre, peta seguinte | b) Area do grau com que o candidato concorre, pela seguinte
ordem preferencial: ordem preferencial:

1. Marketing e Publicidade; 1. Marketing e Publicidade;

2. Gestdo e Administragao / Economia / Contabilidade; 2. Gestao e Administragdo / Economia / Contabilidade;

3. Outras areas de formacgao. 3. Outras areas de formagéo.
c) Média mais elevada no grau académico ja obtido. ¢) Média mais elevada no grau académico jé obtido.
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Marketing e Tecnologia

a) Grau académico obtido anteriormente.

b) Area do grau com que o candidato concorre, pela
seguinte ordem preferencial:

1. Marketing e Publicidade;
2. Gestd@o e Administragdo / Economia / Contabilidade;
3.0utras areas de formagao.

c) Média mais elevada no grau académico ja obtido.

d) Minimo 5 anos de experiéncia profissional.

Negdcios Globais

a) Grau académico obtido anteriormente.

b) Area do grau com que o candidato concorre, pela
seguinte ordem preferencial:
1. Marketing e Publicidade;
2. Gestéo e Administragao / Economia / Contabilidade;
3. Outras dreas de formag&o.

¢) Média mais elevada no grau académico ja obtido.

4. PRAZOS

Gestao de Negdcios

a) Grau académico obtido anteriormente.

b) Area do grau com que o candidato concorre, pela seguinte
ordem preferencial:

1. Marketing e Publicidade;
2. Gestéo e Administragao / Economia / Contabilidade;
3. Outras areas de formagao.

¢) Média mais elevada no grau académico ja obtido.

Gestao do Design

a) Grau académico obtido anteriormente.
b) Area do grau com que o candidato concorre, pela seguinte
ordem preferencial:
1. Design;
2. Marketing e publicidade;
3. Outras areas de formagéao.

c¢) Média mais elevada no grau académico ja obtido.

No prazo de cinco dias Uteis, contados da data da publicagao dos resultados, os candidatos podem recorrer das classificagdes obtidas,

mediante a apresentagdo de uma exposigdo fundamentada dirigida a Diregdo do IPAM Porto”, a qual decide, em definitivo, no prazo de

oito dias Uteis.

2% Fase 3% Fase
12 Fase (depende da existéncia de vagas sobrantes da (depende da existéncia de vagas
fase anterior) sobrantes da fase anterior)

Candidaturas: de 13 de janeiro a 03 de| « Candidaturas: de 04 de margo a 28 de « Candidaturas: de 29 de abril a 07 de
margo de 2025 abril de 2025 jutho de 2025
Divulgagao de resultados (- até 14 de =« Divulgagio de resultados ©: até 12 de « Divulgagdo de resultados %: até 18 de
margo de 2025 maio de 2025 julho de 2025
Periodo de reclamagdes: até 27 de « Periodo de Reclamagio: até 23 de s Periodo de Reclamac3o: até 25 de
margo de 2025 maio de 2025 julho de 2025
Matricula e inscrigdo: até 28 de margo | e Matricula e inscrigdo: até 26 de * Matricula e inscriggo: até 28 de julho
de 2025 maio de 2025 de 2025
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5. DOCUMENTAGAO NECESSARIA

O estudante deve entregar os seguintes documentos no ato da candidatura:

a. Certificado de habilitagbes discriminado com média; O estudante deve entregar os seguintes documentos no ato da
candidatura:
Fotocépia do documento de identificag@o (BI/CC) e cartdo de contribuinte (se Bl);

c. Curriculum Vitae devidamente atualizado.

d. Carta de Motivagao.

QO Diretor do IPAM Porto

Prof. Doutor Daniel Filipe Cortés Pereira e Sa
Porto, 10 de janeiro de 2025
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